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Sites Quiz
politiques

En période électorale, divers compara-
tifs sondent les programmes des candi-
dats. Parmi eux, deux tests plutot
rigoureux permettent a U'internaute de
connaitre sa position politique afin de
Paider dans son choix.

Le site jevotequien2012.fr propose
dans une base de 900 questions des
sessions de 13 questions. A chaque
proposition, linternaute est invité a
choisir parmi plusieurs choix.

Autre site : la boussole présidentielle
2012, Ici, seulement 30 questions uni-
ques sont posées. L'idée est de situer
linternaute sur deux axes : économi-
quement de gauche ou de droite, pro-
gressiste ou conservateur. Aprés le test,
Vinternaute est placé sur un histogram-
me et peut regarder sa position par
rapport aux dix candidats également
situés sur le méme graphique.

Alexis Bross

WSURFER Je vote qui en 2012 :
wwwjevotequien2012.fr

et La boussole politique :
presidentielle2012.ouestrance.fr/
la-boussole

Présidentielle Le buzz des
candidats selon Blue Boat
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TElysée et tenter de trouver des
réponses 4 la question de savoir
: T

Blue Boat mesure
Pe-réputation

des candidats

a l’élection
présidentielle

sur le web.

Elle sappelle Blue Boat (bateau
bleu) mais son logo représente
un jaune... la petite

entreprise n ous:eme de 9

Le chiffre
60 %

60 % des utilisateurs de
smartphones utilisent cet
outil pour partager leurs
opinions politiques.

Méme si les SMS et les e-
mails sont les moyens les
plus utilisés, on constate un
écart majeur sur 'utilisation
de Twitter en fonction de la
possession ou non d’un
smartphone. Ainsi Twitter est
3 fois plus utilisé par les
smarphonautes (que par les
non smartphonautes), simpli-
cité d'utilisation et ergono-
mie obligent. Cela confirme
la percée de Twitter sur
Ulnternet mobile en France.

Etude OpinionWay-
Adascreen, mars 2012

personnes,
ementde communaules wnueL
les, en mesure d'e-réputation et
en veille dimage pour les mar-
ques commerciales, a lancé le si-
tel’Observatoire des
Presldenue]les Histoire de faire
son buzz en mesurant celui des
candidats 2 l'élection présiden-
tielle 2012.

<« Onsest dit, pourquoi ne pas utili-
s notre savirfaire a des fins de
re n pour monirer ¢z quon
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cette ¢l fe
phe Thil I.e patmn Blue Boat
qui

quil a créée en 2004 et qui sest
ouffiée dans la vague du web.
2.0, T'univers des médias sociaux,

des blogs et autres événements
sur la toile qui peuvent avoir un
impact sur une marque, une so-
ciété. En utilisant le logiciel an-
glals SM2 dAlterian dont Blue
oat est par ailleurs le revendeur
en annce
outil a été paramétré pour
observer le buzz des candidats 2

Les graphiques, les courbes, les
statistiques offrent au regard de
Tinternaute une autre lecture de

final par le média web ? ». cette élection, avec néanmoins

des variations fortement liées aux

Activité médiatique «événements » qui émaillent la

i At £ campagne meeting, g-mndes in-

Lol des tervie télévisées,

les se propose donc de «mesurer polmques

toute Lactivité médiatique qui four- o %

ne autour de chaque £y, <L ﬁz ait. quz mmun;!yma

lique Odile Vincent, chargé s wlepigscrs

du pole veille chez Blue Boat et
pilote de ce pro]el, et den e«abhr
un tableau de hebdoma

re: volume quond.\en des men-
tions sur internet, présence sur
les différents médias en ligne,
dans les blogs, sur les réseaux
sociaux (Facebook, Twitter...), si-
tes ot le candidat est le plus pré-
sent, auteurs les plus actifs sur le
web pour parler des candidats et
leur campagne

core surle net pour participer » A
cette nouvelle f;gonpde commu-
uer mais aussi de faire de la
?‘uque en prise avec la blogos-
Phere. pense Christophe
croit que la victoire pourrait sou-
rire plus encore a celui qui « occu-
perale plus le média web
campagne et va influencer la toile ».
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